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Jak zaczęła się Pani przygoda z branżą beauty i medycyną este-
tyczną? Co było inspiracją do stworzenia salonów Hollywood?
Mając 30 lat i z zerem na koncie postanowiłam wziąć udział w projek-
cie Unii Europejskiej. Było kilkaset chętnych, a dotacje dostało tylko 
40 osób. Napisałam i obroniłam biznesplan. Uzyskane środki pozwo-
liły mi wystartować, ale to ciężka praca zaowocowała sukcesem. 
Salon działał siedem dni w tygodniu, od 7:30 do 20:00. To było 
małe miasteczko. Nikt mnie nie znał i spotkałam się ze sporym 
hejtem. Posłuchałam jednak siebie i dobrze na tym wyszłam. 

Im więcej osób mówi „nie”, tym bardziej chcemy udowodnić, 
że jednak „tak”. I to właśnie zdarzyło się u Pani, prawda? 
Pamiętam, jak zaproponowałam hennę za 5 zł. Śmiano się, a ja dzięki 
niej zdobyłam mnóstwo klientek. Dałam sobie wtedy rok na rozwój. 
Inwestowałam w sprzęt i szkolenia. Jeździłam starym fordem. Ale 
z czasem kupiłam mieszkanie, później lokal na salon. Wybudowa-
łam dom i dziś mam też drugi salon. Cały czas oczywiście szkoliłam 
się w swojej specjalizacji, bo tu, nie oszukujmy się, trzeba być na bie-
żąco. Pomogło mi też moje podejście do ludzi – nigdy nie oceniałam 
nikogo po tym, czym się zajmuje lub ile ma na koncie. Dzisiaj do salo-
nów Hollywood panie przyjeżdżają po 200-300 kilometrów.

Co dziś wyróżnia salony Hollywood na tle innych miejsc oferu-
jących zabiegi kosmetyczne i estetyczne?
Oba moje salony oferują najnowocześniejszy sprzęt i profesjo-
nalizm zespołów. Stworzone przeze mnie przestrzenie mają 
unikatową luksusową aranżację – lecz mimo tego pozostają 
dostępne dla każdej grupy społecznej. Zawsze na tym zależało 
mi najbardziej.

Jak projektuje Pani ofertę salonów, żeby być na czasie z nowin-
kami i z trendami, o które z pewnością pytają klientki?
Mimo że jesteśmy z małej miejscowości, staram się zapewnić sprzęt 
i zabiegi naprawdę na światowym poziomie. Jestem na bieżąco ze 
wszystkimi nowinkami. Przynajmniej 10 razy w roku wyjeżdżam 
na szkolenia lub na targi branżowe. Zakupiliśmy na przykład laser 
frakcyjny – takiego urządzenia nie ma w żadnym salonie w obrębie 
kilkudziesięciu kilometrów. To mnie naprawdę napędza do podej-
mowania kolejnych wyzwań. Nie chcę tylko zarabiać, bo wiem, 
że gdybym na tym się tylko skupiła, to straciłabym radość ze swojej 
pracy. Zakup nowego sprzętu naprawdę daje mi tyle satysfakcji!

Czy według Pani obserwacji klientki na przestrzeni lat stają się 
bardziej odważne i chętniej sięgają po możliwości, jakie dają 
zabiegi estetyczne?
Czasy bardzo się zmieniły. Trzynaście lat temu panie bały się bar-
dzo, co powiedzą inni. A ostatnio miałam 85-letnią klientkę, która 
zawsze marzyła o pięknych ustach, ale najpierw dzieci trzeba było 
wychować, potem przyszedł czas na wnuki, później zachorował 
mąż. Ale w końcu przyszedł czas na marzenia. Ja uwielbiam takie 
momenty! I jak mogę pomóc, nie waham się.

Czy istnieją zabiegi, które Pani szczególnie poleca jako „must-
-have” kobietom dbającym o młody i zdrowy wygląd?
Zauważyłam, że coraz więcej pań korzysta z możliwości, jakie dają 
plazma i lasery. Dzięki nim można odmłodzić skórę, ale zachować 
swoje rysy. Popularne są również stymulatory i zabiegi z osoczem. 
Oczywiście w każdym przypadku przeprowadzamy indywidualną 
konsultację, aby znane były wszystkie aspekty zabiegu. 
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