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Fot. Marc Goodwin, serwisy prasowe firm

Project O Cabin, Kimito, Finlandia.

Letnisko na skalistej wysepce sktada sie '

z domu gtéwnego — jest w nim tez przeszklona 1

sauna, i mniejszego, z warsztatem. tacznie (’
maja ok. 70 m2, ale pomieszcza wygodnie ‘ ‘ 1

10 osdb. Sa samowystarczalne: energia

elektryczna pochodzi z paneli stonecznych,
wode pitng uzyskuje sig, filtrujgc morska.
Wode ciepta zapewnia piec w saunie. wr o
Autorem koncepciji jest Aleksi Hautamaki.

DESIGN y
UZY'TECZNY

Oszczedne korgystanie = materiatow, powscigglicwosc formy
- to jug nie moda, a powinnos¢ projektantiw. Skandynawowie )
traktujg jg powagnie, tworzqc wiecznie mtode wzory. )

kompozycja JIOANNA ZATORSKA
tekst ANNA SPIEWAK

1. Lampa PH 5 Mini, proj. Poul Henningsen, Louis Poulsen, lampy.pl. 2. Zegar Watch:Out, dab, proj. Anne Boysen, Applicata, applicata.dk.
3. Lampa Tip, Muuto, scandinavianliving.pl. 4. Dzbanek i kubek Legio Nova, porcelana, proj. Ole Palsby, Eva Solo, fabrykaform.pl.
5. Komoda Jalousi, dab, Normann Copenhagen, magiaform.pl. 6. Fotel Egg, proj. Arne Jacobsen, Fritz Hansen, nap.com.pl. 7. Krzesto
Elephant, buk, proj. Marc Venot, EO, abouthome.pl. 8. Stét Aalto 90A, fiska brzoza, proj. Alvar Aalto, Artek (Vitra), finnishdesignshop.com.
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NASTROJE

Manshausen Island Resort, Norwegia. Na malerikiej,
potozonej juz za kotem podbiegunowym wyspie,
zbudowano niezwykty kompleks wypoczynkowy.

Na gosci czekaja tu m.in. kompaktowe domy — kazdy
z przeszklonym salonem i zachwycajagcym widokiem
na morze i gérzyste wyspy, ktére podziwia sig
jak z pokfadu todzi. Doswiadczanie natury
wedtug studia Stinessen Arkitektur.

Tym stowem Duriczycy okreslajg sztuke odnajdywania

szezescia w codziennosci. Kochajg design, wnetrza
urzgdzajg skromnie, lecz 2 czutoscig.

Zycie towarzyskie koncentruje si¢ tam wokdt domu.

kompozycja JIOANNA ZATORSKA
tekst MIROSLAWA KOPOCZEK

Fot. Siggen Stinessen, serwisy prasowe firm

1. Lampa Flowerpot VP7, &tradition, andlight.pl. 2. Wazon Cyclades, ceramika, Menu, fabrykaform.pl.
3. Pled Havanna, wetna jagnieca, Klippan Yllefabrik AB, klippanyllefabrik.com. 4. Swiecznik Valkea, proj. Harri Koskinen,
littala, designforhome.pl. 5. Stolik, kamionka, HKliving, 9design.pl. 6. Krzesto EPA RAR (Eames Plastic Armchair),
proj. Charles & Ray Eames, Vitra, atakdesign.pl. 7. Skéra owcza, Zangra, scandinavianliving.pl.
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komponuje sie z monumentalnym, minimalistycznym ksztattem

Again to recznie giete drewno w nowoczesnym wydaniu, doskonale E%
stotu Stelvio z litego drewna debowego lub bukowego. archiproducts

. DESIGN AWARDS
Again krzesto

Stelvio stot
design / Alexander Gufler A/'T

WINNER 2020

www.ton.eu

SHOWROOM TON 02-797 Warszawa | al. Komisji Edukacji Narodowej 47/U10 TO N
INFORMACJA O NAJBLIZSZYM SALONIE W POLSCE tel. 22 406 20 00 | warszawa@ton.eu
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ciszka Starowieyskiego — udostepnione

czasu” Fran:




NASTROIJE

»Anatomia czasu” to biaty kruk (kogut!) Franciszka
Starowieyskiego z roku 1979. Artysta w barokowy

sposob rozwaza przemijanie: ptaka ze wspaniatym tbem

i krwistoczerwonym grzebieniem wypetnia bezduszny
mechanizm. Fascynacja nim jest uzasadniona — plakat
reklamowat wystawe zegardw z muzeum Przypkowskich
w Jedrzejowie. Ale zamiast marketingu i reklamy, mamy tu
prawdziwe memento mori. Punktem wyjscia do pracy byta
odbitka graficzna z kamienia litograficznego.

PLAKAT 2

Zamiast portretu prodka — nasg portret wewnetrany
orag wigytdwka czasiw. Wniesie do wngtrza 2ycie,
historig 1 kolor. Nie pozostawi obojetnym.

kompozycja ULA BRZOZOWSKA-MAJDECKA
tekst KATARZYNA BALICKA

1. Budzik City Hall, proj. Arne Jacobsen, Rosendahl, nordicstudio.pl. 2. Lampa BA-C, kolekcja Baluna, Grupa, grupa.com.
3. Wazon Aalto, proj. Alvar Aalto (z 1936 r.), littala, scandinavianliving.pl. 4. Sekretarzyk, Tamo, yestersen.com.
5. Dywan Broadway, Handloom, carpetvista.pl. 6. Fotel Baba, proj. Serena Confalonieri, My Home Collection, myhomecollection.it.
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OBFITOSC
IDEI

Projektowanie wymaga wygodnego fotela
1 biurka, ale to umieszczona nad nimi grafika
moge okazac si¢ rodfem inspiracyi.

kompozycja i tekst ANNA SPIEWAK

»Siedem razy kobieta”. Autorem

plakatu jest Andrzej Krajewski, wybitny
grafik (uczen Henryka Tomaszewskiego)
i malarz, zafascynowany sztuka secesji
i stylistyka pop-artu. Cho¢ od 1985 .
mieszkat w USA, nie przestat tworzy¢
plakatéw reklamujacych polskie
produkcje filmowe i teatralne. Z rowna

Fot. ,Siedem razy kobieta” Andrzeja Krajewskiego — udostepnione przez galeriaplakatu.com.pl, serwisy prasowe firm

pasja tworzyt ilustracje, oktadki ksigzek.

1. N6z do papieru Birdie, proj. Yuhei Oki,
H Concept/Plus D, archiproducts.com.
2. Lampa stotowa DEVI, Dutchbone, 9design.pl.

3. Regat Flutter, Montana Furniture, anotherdesign.pl.

4. Pudetko i taca Nomad, Skagerak, atakdesign.pl.

5. Biurko Leonardo, proj. Achille Castiglioni, Zanotta, zanotta.it.

6. Pufy Celoo, VANK, vank.pl.
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UWAGA! NOWA LOKALIZACJA
Warszawa Mokotow

ul. Goszczynskiego 14A

kom. 510081 500
www.fabrykawnetrz.com.pl
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Fot. Zbyszko Siemaszko, NAC

KULTURALNIE

OBRAZ
DLA WSZYSTKICH

Podzigkujmy PRI.-owi za polskq szkote plakatu. W INNE]J
RZECZYWISTOSCI TA FORMA WYPOWIEDZI
ARTYSTYCZNEJ NIGDY BY SIE TAK NIE ROZWINELA.
W Polsce Ludowej, pod mognym patronatem Filmu Polskiego,

Teatru Wielkiego czy Dramatycznego, jak w ssklarni rosty
genialne kreacje Tomaszewskiego, Lenicy, Frangora, Mfodozerica.

tekst KATARZYNA BALICKA

Zamiast billboardéw. Rok 1963, $ciana dworca Warszawa-Srédmiescie — uliczna wystawa plakatu turystycznego. Klasyk z lat 60.
Psychodeliczna praca Jana Lenicy z 1964 r. reklamowata awangardowa opere ,Wozzeck” Albana Berga. Krzyk jednostki w Swiecie bez
wartosci, ale tez portret psychologiczny obywatela PRL-u, bez wolnosci stowa i paszportu. Dzi$ jeden z polonikéw w kolekcji MoMA.




KULTURALNIE

DZIS NIE PAMIETAMY WIEKSZOSCI TYCH FILMOW

| PRZEDSTAWIEN. ALE ICH PLAKATY PRZEZYLY JE

O DZIESIATKI LAT. PRZEKAZ GRAFICZNY WYGRAL
Z PRZEKAZEM FILMOWYM.

REZYSERIA : |-DZIEDZINA > P-KOMOROWSKL,

wrolach

gtownych;

o
ki
S

rian ot
Gorczyhski

E-Szewczyk
I-Andrzejewska
K- Karska

koniec nocy

SCENARIUSZ : ABOHDZIEWICZ :B-DROZDOWSKI | -DZIEDZINA» M- HEAS KO- P-KOMOROWSKI+ |- WOICIK:

film produkcji polskief

MIEJSCE NA NALEPKE !

Koniec nocy — Jan Miodozeniec, zrédto: Muzeum Plakatu w Wilanowie,

Koniec nocy (i stalinizmu). Symboliczny manifest Jana Mtodozerica z 1956 r. Absolutny unikat. Nietypowy format: dwa arkusze At

taczone w poziomie. Po prawej: plakaty flmowe Juliana Patki z 1954 r. do ,Komediantow: seria Il Romans Pajaca” i Eryka Lipiriskiego

z 1964 r. do ,Polowania na but”. Pracy Jana Mtodozernca z 1976 r. — zapowiadajacej film Saury z btedem: ,Nakarmisz kruki”

— nie przyjeto do dystrybucji. Dzieto Jozefa Mroszczaka z 1958 r. reklamuje sztuke ,Henryk VI na towach” w Teatrze Narodowym.

asowy plakat artystyczny umar,

ale slawa i ceny jego klasykow

zlat 50.1 60. rosng w zawrotnym

tempie. Polska szkota plakatu
zachwyca metafora, lapidarnoscia i estetyczna
klasa, a socrealistyczny plakat Wojciecha Fan-
gora z 1955 r., sprzedany w lutym na aukgji za
121 tys. z1, daje wigksze przebicia niz inwestycja
w bitcoina.

Wszystko zaczelo sie w roku 1948, kiedy
Henryk Tomaszewski dostat pie¢ nagréd na
Miedzynarodowej Wystawie Plakatu Filmo-
wego w Wiedniu. Nagrodzone zostaly: ,Ludzie
bez skrzydel”, ,,Baryteczka”, ,Obywatel Kane”,
»Niepotrzebni moga odejs¢” i ,,Symfonia pasto-
ralna”. Koledzy Tomaszewskiego nie mogli
uwierzy¢ - miedzynarodowe nagrody za pla-
kat? Przeciez to medium czysto reklamowe,
do zachwalania papieroséw, kawy i proszku do
prania, albo do politycznej propagandy. Raczej
ilustrujace, dostowne, nie metaforyczne.

Tomaszewski pokazal, Ze mozna inaczej,
traktujac plakat jak obraz, przestrzen arty-
stycznej wypowiedzi. W jednym szeregu z nim
staneli Eryk Lipinski, Jan Lenica, Tadeusz Trep-
kowski, pdzniej Jozef Mroszczak, poeci obrazu,
ktdrzy niczego nie chcieli ilustrowa¢. Pragneli

mowic o filmie, przedstawieniu teatralnym
czy koncercie po swojemu - forma, kolorem,
litera. W polskich plakatach, inaczej niz na
Zachodzie, nie pojawialy si¢ fotosy gwiazd,
bo po prostu byly niedostgpne. Czym wiec
mogli zatrzymac uwage widza? Przekazujac
istote wydarzenia w jak najbardziej lapidarnej
i zaskakujacej formie plastyczne;.

W czasach PRL-u polskie miasta byly
szare, puste, bez szyldow i reklam. Ikonosfera
ulicy byla bardzo uboga. Ludzie nie spedzali
calych dni z nosem w Instagramie, nie byli
zmeczeni natlokiem obrazdw, jak teraz. Pla-
kat robil wrazenie. Zatrzymywal, zachwycal.
Okragle stupy reklamowe stawaly si¢ mini-
galeriami na wolnym powietrzu, dawaly szanse
tlumom na demokratyczny kontakt ze sztuka
najwyzszej préby.

»Salonem plakatu jest ulica” - mowit
Henryk Tomaszewski, ktdry nie lubit elitar-
nosci wystaw, uwazajac, ze miejsce jego sztuki
jest wérod zwyklych przechodniéw. No i pla-
katy nie musialy reklamowa¢ produktéw, bo
w gospodarce niedoboru i tak wszystko sprze-
dawalo si¢ na pniu. Mogty sobie pozwoli¢ na
luksus zapraszania widzow na film, koncert, do
teatru czy, tych mniej wybrednych, do cyrku.

MECENAT Z CENZURA
Panstwo chetnie popierato tworcow. W latach
1950-1970 zorganizowano np. az 40 wystaw
polskiego plakatu zagranica. Propagandowo
prace te robily PRL-owi doskonalg robote,
mowily: prosze, jaka mamy wolno$¢ tworcza,
jak swobodnie w ludowej ojczyznie rozwijaja si¢
talenty. Tyle ze przed zleceniem druku kazdy
projekt musial przejs¢ przez cenzure, ocenia-
no, czy jest poprawny politycznie i obyczajowo.
Réwniez cenzor, w co trudno dzi$ uwierzy¢,
podejmowat decyzje o formacie i naktadzie.
Znane instytucje, np. Teatr Wielki, i wydarze-
nia wiekszej rangi mogly liczy¢ na duzy format
Bl i tysieczne naklady. Mniejsze sceny i niszowy
repertuar dostawaly kilkaset sztuk arkusza A1l.
Paradoksalnie wigc to cenzorom zawdzieczamy
unikatowo$¢ plakatow, bo najczesciej wydawali
zgody na wydrukowanie od 300 egzemplarzy do
1000 i ta ograniczona liczba stala si¢ z czasem
gwarantem ich warto$ci rynkowe;.

W okresie najwiekszej popularnosci pol-
skiej szkoty plakatu, w roku 1966, w gmachu
Zachety po raz pierwszy odbylo si¢ Miedzy-
narodowe Biennale Plakatu, a dwa lata pdZniej
otwarto Muzeum Plakatu w Wilanowie. Polska
stawala si¢ plakatows potegg. ——>
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udostepnione dzigki uprzejmosci spadkobiercéw praw autorskich (Piotr Mfodozeniec)



KONRAD PETZOLD. WYKONAWCY:

POLOWANIE NA BUT

REZYSER:
SCHELCHER, STEFAN LISEWSKI | DZIEC!

GUNTHER NAUMANN, GERRY WOLF, RAIMUND

WOJCIECH BOGUSLAWSKI
TT5T— 19567
HENRYK VI NA EOWACH
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nakarmic kruki

Carlos Saura
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CZARNA CARMEN

Fage:r

Barwny film produkcji amerykanskiej

Unikat. Kreacja Wojciecha

Fangora z 1959 r., reklamujaca

amerykariska produkcje
,Czarna Carmen’, to
przypadek wykorzystania
w autorskiej grafice
zagranicznego fotosu.

Artystyczna
publicystyka. Mato jest
wspotczesnych plakatow

tak dobrych i popularnych
jak te Ryszarda Kai.

W btyskotliwym cyklu
,Plakat-Polska” znalazto sie
m.in. ,Zadupie” z 2015 r.
Na stronie obok:

Roman Opatka zastynat
,malowaniem cyframi”,

ale zanim w 1965 r.
postawit na obrazie
pierwszg jedynke, tworzyt
tez plakaty, jak ten do
rumunskiego filmu z 1960 r.
J1elegraficzny pojedynek”.
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ZADUPIE

-POLSKA-POLSKO:POLAND:-PUOLA-POLONIA-POLOGNE- POLONYA-POLEN:

Rezyseria: Otto Preminger W rolach glownych: Harry Belafonte, Dorothy Dandridge

PRL EKSPORTUIJE,

OBYWATEL SIE ZACHWYCA
Socjalistyczne panstwo popieralo plakaty ze
wzgledéw propagandowych, ale tez na nich
zarabialo, i to krocie. Ars Polona, magnat PRL-
-owskiego handlu zagranicznego, eksportowata
polskie plakaty zaréwno do krajéw demokracji
ludowej, jak i do Niemiec, Holandii, Francji czy
USA. Sprzedawano je za rOwnowartos¢ kilku-,
kilkudziesigciu centdw, co przy dwczesnych
przelicznikach oraz dynamicznym obrocie i tak
dawato ogromne zyski. Dla potrzeb ekspor-
tu robiono niekontrolowane dodruki, o czym
autorzy zwykle nawet nie wiedzieli.

Oprocz panstwa plakatem interesowali
si¢ rowniez zwykli obywatele. Pierwsi polscy
kolekcjonerzy wycinali zyletkami barwne
plachty ze stupéw reklamowych juz wlatach 50.
Robit tak réwniez dzisiejszy guru srodowiska
Krzysztof Dydo, zalozyciel krakowskiej Galerii
Plakatu. Jako nastolatek Dydo biegat za rozkle-
jaczami, bagajac o odstapienie kilku plakatow.
Potem, jak wielu Polakéw, handlowal nimi
»2 tuby w walizce” w Berlinie i wszedzie tam,
dokad moégt wyjecha¢, bo wladze na to zezwo-
lity i wydaty mu paszport. ————>»
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Zadupie z serii Plakat-Polska — Ryszard Kaja, www.ryszardkaja.pl, udostepnione przez Muzeum Plakatu w Wilanowie dzieki uprzejmosci spadkobiercy, Leszka Jamrozika

Czarna Carmen — Wojciech Fangor, udostepnione przez Muzeum Plakatu w Wilanowie dzieki uprzejmosci spadkobierczyni, Magdaleny Fangor;



KULTURALNIE

Telegraficzny pojedynek — Roman Opatka, udostepnione przez galeriaplakatu.com.pl
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REZYSERIA G, MAGY A, MIHELES
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KULTURALNIE

MIEDZY NIESMIALOSCIA ODWILZY A PSEUDODOBROBYTEM
ERY GIERKOWSKIEJ. STYL PLAKATOW Z LAT 70. JEST
ZUPEENIE INNY NIZ TYCH O DWIE DEKADY MtLODSZYCH.

Jazz
Jamboree 77

14y

Chemia muzyczna. Plakat Henryka Tomaszewskiego — trgbka jako symbol jazzu, a réwnoczes$nie naczynie laboratoryjne z dymkiem

mieszczacym nazwe kultowego warszawskiego Jazz Jamboree. Zywiotowo. Jan Sawka sportretowat czar jednego z najstynniejszych

festiwali muzycznych, Jazz nad Odrg, na ktérego fenomen sktadaty sie muzyka, zmystowos¢ i natura.

W latach 80. zalozyl wlasng galerie, do ktorej
wycieczki zagraniczne ustawialy si¢ w kolejce.
Wedlug niego Niemcy, Francuzi, Amerykanie
lepiej niz my znali i znajg polski plakat. Kie-
dy$ - dzigki zagranicznej promocji, wystawom,
entuzjastycznym recenzjom w magazynach
»Graphis” i ,,Gebrauchsgraphik”, dzis - dzieki
jego silnej marce i internetowi. Kupuja go za
urode, metafore i poczucie humoru, ktére rozu-
mieja bez tlumacza. Polacy szukaja nazwisk,
cudzoziemcy wybieraja to, co si¢ im podoba.
Udang kreacja plakatows ostatnich lat,
ktdra si¢ podoba i sprzedaje masowo, jest cykl
»Plakat-Polska” poznanskiego grafika Ryszarda
Kai. To 162 obrazy polskich miast, miasteczek

ikrain geograficznych od Battyku po Podhale,
przez Koniakéw, Babimost i inne. Plakaty Kai
sg blyskotliwe, zabawne, trafiaja w sedno. Co
wazne, w dobie powszechnosci grafiki kom-
puterowej powstaly w szlachetnych i rzadkich
dzisiaj technikach, co stawia jej w rzedzie dziet
grafiki warsztatowej.

GENIUSZ KONTRA ZYSK
Wspolczesnym problemem na rynku plakatow
ikon jest tatwos¢ tworzenia pirackich reprintow:
wystarczy prace zeskanowac i wrzuci¢ odbitke
na internetowg aukcje. Bez zgody autora to kra-
dziez. Na odsiecz legalnemu rynkowi przyszta
strona polskaszkolaplakatu.pl, ktora sprzedaje

kopie, ale respektujac wszelkie prawa autorskie
nalezace do grafikéw lub ich spadkobiercéw.
Z kolei sytuacje wspolczesnej walki pla-
katu o indywidualno$¢ i suwerennos¢ dobrze
ilustruje opowies¢ Piotra Dabrowskiego, kolek-
cjonera i znawcy polskiej szkoty plakatu: - Kil-
ka lat temu Jerzy Skolimowski upart sig, by do
jego filmu ,,11 minut” plakat zaprojektowal
Wilhelm Sasnal, czolowy malarz mtodego
pokolenia. Mialo by¢ jak dawniej - film wybit-
nego rezysera i plakat wybitnego artysty. Kiedy
dystrybutor zobaczyt czarno-bialg grafike,
powiedzial tylko trzy stowa: ,,Nie ma mowy”.
I doskonaly plakat Sasnala towarzyszyl tylko
profesjonalnym pokazom filmowym. <«

Jazz Jamboree 71 — Henryk Tomaszewski, udostepnione dzigki uprzejmosci Filipa Pagowskiego;

Jazz nad Odra — Jan Sawka, udostepnione przez galeriaplakatu.com. pl



