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Wprowadzenie

Rézne postepowania badawcze widza telewizje jako: audiowizualng prase (por.
PISAREK, 1969 — prasoznawca), radio z lufcikiem (opinia potoczna z lat 60. XX
wieku), medium zimne (por. MACLUHAN, 1975 — medioznawca), sposéb zdoby-
cia wiedzy o $wiecie (por. POSTMAN, 1985 — medioznawca), §rodek komunikacji
miedzy ludZzmi (por. FRANCUZ, 1999 - psycholog), medium o najwigkszym zasiegu
oddzialywania kreujace postawy i zachowania wielomilionowej rzeszy widzéw (por.
Kozigt, 2003 - historyk mediéw), ,nadawanie i odbiér ruchomych obrazéw, prze-
waznie z towarzyszacym dzwiekiem” (UcHMA, 2007: 13 - medioznawca), ,medium
transmisyjne” (BAUER, 2009: 85 — komunikolog).

W niniejszym opracowaniu telewizje prezentuje jako dyskurs (telewizyjny)
rozwazany w $wietle lingwistyki dyskursu i lingwistyki mediéw, zwanej inaczej
mediolingwistyka.

Telewizja jako narzedzie i medium nalezy do $wiata techniki. Ewolucyjnie rzecz
ujmujac, telewizja zaistniala w epoce mediéw analogowych. Do niej nalezaly tez inne
wynalazki: telefon (1876) iradio (1896). Po niej nastapita w dziejach ludzkosci epoka
mediéw cyfrowych (komputer osobisty — 1981, internet szerokopasmowy — 1989,
ustuga SMS — 1992, telefon dotykowy — 2007), zwana tez protoelektroniczna (ONG,
1992), przez Steve’a Mizracha za$ telepiémienna. Przed telewizja istniaty w kolejnosci
cofajacej: epoka czasopismiennictwa (II polowa XIX wieku), druku przemystowego
(XVIII wiek), typograficzna (od 1450 roku), cyrograficzna (od 1500 roku p.n.e.)
i oralna. Ten porzadek chronologiczny odzwierciedla postep cywilizacyjny czlowieka
dokumentowany kolejnymi wynalazkami. Tu wiec telewizja jest nadajnikiem i prze-
kaznikiem tresci audiowizualnej. Jest urzadzeniem pomyslanym do tych czynnosci
i tak wykorzystywanym.

Dyskurs telewizyjny nalezy za$ do kultury, jest wiec znakowy, transmisyj-
ny, przechowujacy zwyczaje wspdlnoty dyskursywnej. W nim uobecnia sie

Tatarkiewiczowska konstatacja: ,kultura dotyczy ludzi zyjacych jednoczeénie
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i blisko siebie”. W historii kultury razem z epokami cywilizacyjnymi wyznaczy¢
mozna przypisane im dominujace sfery znakowe. Epoka oralna zdominowana
jest przez stowo méwione/slyszane, ktore tworzy sonosfere, ale réwnoczesnie
doswiadczang okiem ikonosfere, epoka pismienna — przez stowo pisane/czyta-
ne, ktére uczestniczy w tworzeniu logosfery, w epoce druku dominuje grafosfera
dzigki ruchomej czcionce. Nastepne epoki kumuluja wszystkie systemy znakowe
znane kulturze, a komunikacja przebiega w hipersferze (DEBRAY, 2010). Kolejne
wynalazki zwigkszaly udzial poszczegdlnych sfer w komunikacji. Radio wymaga
od sluchacza obecnosci gléwnie w sonosferze, prasa jest waznym elementem logosfery
iikonosfery, internet ma te¢ niespotykana mozliwo$¢, ze w jednym urzadzeniu pozwala
na przelaczanie sfer i medidéw. Tak tez znakowo, wigc dyskursywnie ujeta telewi-
zja moze by¢ przedmiotem badan mediologii (DEBRAY, 2010), ktéra jest nauka
spoleczna ze wszech miar, poniewaz interesuja ja procesy i zdarzenia wykonywane
grupowo, spolecznie, w zbiorowosci, takze dalej efekty tych zachowan i proceséw,
por. ,analiza mediologiczna zaleca i podporzadkowuje szkole nauczaniu, muzeum
ekspozycji, biblioteke lekturze, warsztat terminowaniu, laboratorium badaniom,
kosciél kultowi” (DEBRAY, 2010: 12).

Zaciekawienie badawcze dyskursywna postacia telewizji powstalo tez na bazie
paradoksu. Pesymisci — tacy jak Theodor Adorno - sadza, ze technologiczna forma
telewizji sterylizuje rzeczywisto$¢, co oznacza, ze oddala bol, oddala rado$¢, two-
rzy intymny dystans. Tymczasem wizja optymistyczna czy tez utopijna (Marshalla
McLuhana, Roberta Mertona czy Emile’a Durkheima) zawiera przekonanie
o wspdlnotowym celebrowaniu. Generuje ona jednoczaca funkcje uzytkowania
iwytwarza wigz spoleczna. Konfrontacja tego paradoksu z dyskursem telewizyjnym
ijego parametrami stala sie swego rodzaju celem badawczym.

Proponuje zatem Czytelnikowi wyprawe uczestniczacy po sciezkach wyznaczo-
nych przez reguly i prawidla wspélczesnego dyskursu telewizyjnego obserwowane-
go z pozycjilingwistyki dyskursu i mediéw. Mam nadziejg, ze ta perspektywa — inna
niz punkty widzenia badaczy reprezentujacych wspomniane w pierwszym zdaniu
profesje — przyniesie nowe dane, obserwacje, refleksje i w nowym profilu ukaze
wybrany przeze mnie obiekt badawczy. Tomasz Goban-Klas okresla zachowania
i praktyki dyskursywne uczestnikéw mianem ,zaje¢ medialnych”, uwaza, ze ,stano-
wig istotny element zycia spolecznego” (GoBaN-Kras, 2008 (2002): 207) - takze
z tego powodu uznalam, ze warto telewizj¢ poddawa¢ obserwacji z r6znych meto-

dologicznych punktéw widzenia. Chce w jeden z nich sie wpisac.
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