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INTRO

Premium.
Stowo, ktore brzmi jak obietnica.

Jak podniesiona brew kelnera, ktéry wie, ze zostawisz
napiwek wiekszy niz rachunek za kawe.

Jak miekka skéra fotela, ktory kosztowat tyle, ile czyjs
roczny czynsz.

Premium to nie jakosc.
Premium to komunikat.

To sygnat wysytany do swiata.
| do siebie.

Kupujesz rzecz.

Dostajesz tozsamos¢.

Wchodzisz do sklepu, w ktérym powietrze jest chtodniejsze
niz w innych sklepach.

Zapach jest drozszy.
Muzyka jest cichsza.

Sprzedawca patrzy na ciebie tak, jakby$ wtasnie wygrat cos
w zyciu.



Nawet jesli przyszedtes tylko obejrzec.

» Nie kupujesz produktu.

» Kupujesz prawo, zeby nie sta¢ w tej samej kolejce co inni.
» Kupujesz dystans.

» Kupujesz cisze miedzy tobg a resztg swiata.

Marki premium wiedzg o tobie wigcej niz twoi znajomi.
Wiedzg, ze boisz sie bylejakosci.

Wiedzg, ze nie chcesz byc¢ ,zwykty".

Wiedzg, ze stowo ,standard” brzmi jak porazka.

| wiedzg, ze wstydzisz sie przyznac, ze chodzi o status.
Dlatego mdowig o jakosci.

O rzemiosle.

O tradycji.

O historii.

O wartosciach.

A ty stuchasz.

| kiwasz gtowa.

Bo to brzmi lepiej niz ,chce, zeby ktos mi zazdroscit".



Premium to teatr.

Ztote Swiatto.

Minimalistyczne logo.

Duzo pustej przestrzeni.

Mato stow.

Duzo ceny.

Im mniej napiséw, tym droze;.

Im mniej funkcji, tym wigksza aura.

» Gdyby chodzito tylko o jakos¢, nie potrzebowatbys logo.

» Gdyby chodzito tylko o trwatos¢, kupitbys sprzet
przemystowy.

» Gdyby chodzito tylko o smak, nie robitbys$ zdjecia przed
pierwszym tykiem.

Ale robisz.

Bo premium musi by¢ widoczne.
Inaczej nie istnieje.

Nie wystarczy, ze masz.

Muszg widzie¢, ze masz.

Marki luksusowe sprzedajg niedostepnosc.



Ograniczone serie.
Listy oczekujgcych.
Zapisy.

Specjalne zaproszenia.
Karty cztonkowskie.

« Jesli cos jest dostepne dla wszystkich, przestaje byc¢
atrakcyjne.

« Jesli kazdy moze to miec, przestaje budowac twojg
wartosc.

« Jesli nie musisz na to czekac, to znaczy, ze nie jest
wystarczajgco wyjgtkowe.

Prestiz zywi sie wykluczeniem.

Im mniej ludzi wejdzie do srodka, tym bardziej chcesz by¢
jednym z nich.

To nie jest snobizm.

To instynkt stadny w garniturze.

W zegarku za ceng samochodu.

W torebce, ktdéra nie miesci wiecej niz telefon i klucze.
Ale miesci historie.

Historie o tym, ze jestes$ kims.



Bo premium to narracja.

Kazda marka premium ma opowiesc.

O poczatkach.

O wizjonerze.

O pasiji.

O rekach, ktére cos tworzyty przez pokolenia.
« Historia usprawiedliwia cene.

» Tradycja usprawiedliwia marze.
 Limitowana edycja usprawiedliwia twojg impulsywnosc.
Aty chcesz w to wierzyc.

Bo jesli to tylko produkt, przeptacites.

Jesli to dziedzictwo, zainwestowates.
Premium daje ci iluzje kontroli.

Wybierasz lepsze.

Wybierasz drozsze.

Wybierasz ,$wiadomie”.

Ale prawda jest prostsza.

Zostates wybrany.



Algorytm.

Reklama.

Influencer.

Znajomy, ktory juz kupit.

» Myslisz, ze to gust.

» To tylko dobrze zaprojektowany mechanizm aspiracji.
o Myslisz, ze jeste$ odporny.

» Nie jestes.

Kazdy ma swojg wersje premium.
Dla jednych to samochdd.

Dla innych ekspres do kawy.

Dla jeszcze innych ekologiczny jogurt z matej manufaktury,
ktory kosztuje tyle co obiad.

Prestiz jest wzgledny.

Ale potrzeba prestizu jest stata.

Chcesz czug¢, ze twoje zycie jest wyzej.
Nie obok.

Wyzej.



Nad przecigtnoscia.

Nad masowoscia.

Nad ,dla wszystkich".

» Bo ,dla wszystkich” brzmi jak ,nie dla ciebie”.

» Aty chcesz by¢ wyjatkiem.

» Nawet jesli wszyscy wokét tez checg by¢ wyjatkiem.
To jest gra.

Gra w symbole.

Gra w subtelne sygnaty.

Gra w to, kto rozumie kod.

Nie kazdy musi wiedzie¢, co masz na sobie.
Wystarczy, ze wiedzg ci, ktorzy ,powinni wiedziec".
To jezyk wtajemniczonych.

Cichy.

Dyskretny.

Drogi.

Premium to tez strach.

Strach przed spadkiem.



Przed utratg pozycji.

Przed tym, ze ktos zobaczy, ze jestes bardziej zwykty, niz
chciatbys przyznac.

Dlatego kupujesz rzeczy, ktore majg cie podniesc.

O pot poziomu.

O jedno pietro.

O jeden stolik dalej od wejscia.

» Nie chodzi o to, ze potrzebujesz drogiego zegarka.

» Chodzi o to, ze nie chcesz wygladac, jakbys$ go nie
potrzebowat.

» Nie chodzi o to, ze potrzebujesz torebki za kilka tysigcy.
» Chodzi o to, ze nie chcesz byc¢ kojarzony z tansza potka.
Marki premium karmig sie twoim niepokojem.

Twojg ambicja.

Twoim poréwnywaniem sieg.

Twoim zmeczeniem byciem przecietnym.

| robig to elegancko.

W biatych rekawiczkach.

Z piekna sesjg zdjeciowa.
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