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INTRO

Labubu nie przyszto po Twoje dziecko.

Przyszto po Ciebie.

Po Twoja karte ptfatnicza.

Po Twoja atencje.

Po Twoje ,to tylko jedna figurka".

Bo przeciez to tylko zabawka.

Mata.

Stodka.

Kolekcjonerska.

Z oczami wiekszymi niz Twoje ambicje.

Z usmiechem bardziej wyrachowanym niz marketing banku.
| nagle okazuje sig, ze dorosli ludzie stojg w kolejkach.
Odswiezajg strony.

Ptacg jak za ztoto.

Handlujg plastikiem jakby to byt surowiec przysztosci.
Labubu nie jest zabawka.

To test.

Na dojrzatosc.

Na odpornosc.

Na swiadomosé.

| wigkszo$¢ z nas go nie zdaje.



Bo to nie chodzi o figurke.

Chodzi o to uczucie.

e Chcesz czegos, czego nie mozesz miec od razu.
» Czujesz napigcie, kiedy widzisz ,wyprzedane”.

» Wmawiasz sobie, ze to inwestycja.

e Ttumaczysz, ze to dla dziecka.

o A w srodku wiesz, ze to dla Ciebie.

Labubu nie sprzedaje plastiku.

Sprzedaje niedostepnosc.

Sprzedaje iluzje wyjgtkowosci.

Sprzedaje poczucie, ze jestes czescig czegos wigkszego niz
Twoja rutyna migdzy Biedronkg a Netflixem.

| to dziata.

Bo jesteSmy zmeczeni zwyczajnoscia.

Chcemy czegos$ matego, kolorowego, dziwnego, co powie
Swiatu:

.Nie jestem jak wszyscy”.

A potem kupujemy doktadnie to samo co wszyscy.
Masowo.

Hurtowo.

Publicznie.



» Kupujesz unikalnos¢ w tysigcach egzemplarzy.
 Kolekcjonujesz cos, co kolekcjonujg miliony.

» Czujesz sie wyjatkowy w najbardziej przewidywalny
sposob.

e | jeszcze publikujesz to w social mediach.

Labubu to wspotczesna religia bez boga.
Ma swoje dropy.

Ma swoje swieta.

Ma swoje rytuaty rozpakowywania.

Ma swoje herezje w postaci podrobek.

| ma wyznawcow.

Wyznawcow, ktorzy potrafig wydac wigcej na figurke niz na
ksigzke.

Wyznawcow, ktérzy potrafig obudzic¢ sie o 3 w nocy, zeby
klikng¢ ,kup teraz".

Wyznawcéw, ktorzy powiedza: ,Nie rozumiesz, to limitowana
edycja”.

Oczywiscie, ze nie rozumiem.
Bo limitowana edycja to dzi$ podstawowy model biznesowy.

Ograniczona dostepnosc to najtanszy sposob na wywotanie
paniki.

A panika sprzedaje lepiej niz jakosc.

» Gdyby byto dostepne zawsze, nie chciatbys tego tak
bardzo.



» Gdyby nie byto drogie, nie czutbys, ze to cos$ znaczy.

» Gdyby nie byto trudne do zdobycia, nie bytoby ekscytujgce.
» Gdyby nie byto viralowe, nie istniatoby.

Labubu jest idealnym produktem naszych czaséw.

Dziwne.

Stodko-niepokojgce.

Troche creepy.

Troche kawaii.

Troche absurdalne.

Tak jak my.

Bo zyjemy w epoce, w ktérej dorostos¢ zostata zawieszona.
Mamy kredyty.

Mamy obowigzki.

Mamy wypalenie.

Ale chcemy mie¢ tez cos, co wyglada jak ucieczka do
dziecinstwa.

Maftg figurke, ktdra nie wymaga odpowiedzialnosci.
Nie pyta o PIT.

Nie ocenia Twojej kariery.

Nie przypomina, ze masz 40 lat.

Po prostu stoi.

| patrzy.

A Ty czujesz, ze to Twoje.



» W Swiecie, w ktérym wszystko jest tymczasowe, plastik
wydaje sig trwaty.

» W Swiecie, w ktérym relacje sig sypig, kolekcja rosnie.

» W Swiecie, w ktorym nie masz kontroli, mozesz
przynajmniej zdoby¢ kolejny model.

» W Swiecie chaosu porzadek pétki daje ztudzenie
stabilnosci.

Labubu nie jest problemem.

Jest objawem.

Objawem epoki niedoboru sensu i nadmiaru bodzcow.
Objawem tego, ze emocje kupuje sig szybciej niz refleksje.
Objawem tego, ze marketing rozumie nas lepiej niz my sami.
Bo marketing wie jedno.

Nie kupujesz rzeczy.

Kupujesz historig o sobie.

O tym, ze jestes kolekcjonerem.

O tym, ze masz gust.

O tym, ze jestes$ ,wtajemniczony”.

| ta historia jest wazniejsza niz plastik.

W tej ksigzce nie bede Ci mowit, zebys przestat kupowac.

Nie bede Cie moralizowat.

Nie bede udawat, ze jestem ponad tym.



Bo nie jestem.

Ja tez klikngtem kiedys ,kup teraz".

Ja tez poczutem dreszcz, gdy cos byto wyprzedane.

Ja tez wmawiatem sobie, ze to rozsgdne.

Ta ksigzka nie jest o Labubu.

Jest o Tobie.

O tym, jak fatwo sterowac¢ naszym pragnieniem.

O tym, jak bardzo potrzebujemy nalezec.

O tym, jak bardzo boimy sie by¢ zwyczajni.

Labubu to tylko maskotka.

Ale maskotki mowig wiecej o spoteczenstwie niz manifesty.
» Bo pokazujg, czego pragniemy, gdy nikt nie patrzy.

» Pokazujg, ile jestesmy gotowi zaptaci¢ za chwile emocji.
» Pokazujg, jak tatwo tworzy sie sztuczny niedobor.

» Pokazujg, ze dorostosc to czesto tylko dobrze optacona
iluzja.

Bedziemy mowic o kolekcjonowaniu.

O hype.

O FOMO.

O rynku wtérnym.

O influencerach.

O rodzicach, ktérzy mowig ,dla dziecka”, a trzymaja figurke
w swoim gabinecie.



Bedziemy mowic¢ o tym, dlaczego plastik wygrywa z
rozsadkiem.

| dlaczego to wcale nie jest przypadek.
Ta ksigzka nie ma dac Ci rozwigzania.
Nie powie Ci, czy masz kupowac czy nie.
Nie powie Ci, ze jeste$ gtupi.

Nie powie Ci, ze jestes ofiara.

Powie tylko jedno.

» System nie dziata dlatego, ze jest zty.

» System dziata dlatego, ze jest skuteczny.
* A Ty jestes jego idealnym klientem.
Labubu to lustro.

Nie krzyczy.

Nie ocenia.

Stoi.

| odbija.

Pytanie brzmi:

Co w nim widzisz?

Bo jesli widzisz tylko zabawke, to ta ksigzka bedzie
niewygodna.



A jesli widzisz co$ wiecej, to znaczy, ze juz czujesz, ze to nie
jest tylko plastik.

To jest mechanizm.

| wtadnie o nim bedzie ta historia.
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