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Wstęp
Bałtyk to jeden z najbardziej rozpoznawalnych symboli polskiej turystyki,
kojarzony przede wszystkim z latem, słońcem i tłumami turystów w
nadmorskich kurortach. Jednak sezon wakacyjny to zaledwie fragment
możliwości, jakie daje polskie wybrzeże. Prawdziwy potencjał tkwi w tym,
aby wydłużyć sezon turystyczny, przyciągając gości również wczesną
wiosną, jesienią, a nawet zimą. Dzięki temu obiekty noclegowe, restauracje,
atrakcje i lokalne organizacje mogą nie tylko zwiększyć swoje przychody,
ale też zyskać nowych, lojalnych klientów, dla których Bałtyk stanie się
celem wyjazdów przez cały rok. Zyskają również stali mieszkańcy,
ponieważ bardziej równomierny sezon oznacza stabilność zatrudnienia,
możliwość planowania kariery zawodowej i spłaszczenie cen – w tym brak
tzw. „paragonów grozy”, o których co roku informują polskie media.
Całoroczny sezon to po prostu wyższa jakość życia mieszkańców i lepsza
kondycja finansowa samorządów. To stan, do którego powinniśmy dążyć.

W tym kontekście turyści z Czech i Słowacji stają się szczególnie
atrakcyjną grupą docelową. Po pierwsze, oba kraje graniczą z Polską, oba
narody mówią bliskim i zrozumiałym językiem. Co ważne, Czesi i Słowacy
to bardzo wdzięczni klienci - mili, sympatyczni, nieuciążliwi, niewybredni.
Trochę inni od nas - ale jednak podobni. Po drugie, w przeciwieństwie do
turystów krajowych, którzy często planują wakacje z dużym
wyprzedzeniem na lipiec i sierpień, Czesi i Słowacy wykazują większą
elastyczność w terminach wyjazdów, co pozwala przyciągać ich w
miesiącach poza szczytem sezonu. Po trzecie, wielu z tych turystów ceni
spokój, naturę i aktywny wypoczynek, co idealnie wpisuje się w ofertę
Bałtyku wiosną i jesienią – od tras rowerowych i rolkarskich, przez spacery
po wydmach, po sporty wodne i zwiedzanie zabytków oraz muzeów.

Od kilku lat można obserwować modę na polski Bałtyk wśród Słowaków i
Czechów, do czego jako wieloletni dziennikarz słowackich mediów piszący
o Polsce w istotnej mierze się przyczyniłem. To właśnie zainspirowało mnie
do napisania tego ebooka i podzielenia się moim doświadczeniem, jako
wieloletniego eksperta od Słowacji i Czech, dziennikarza słowackich



mediów i inicjatora polsko-słowackich samorządowych autobusów
transgranicznych. Mam nadzieję, że ta wiedza i umieszczone tu wskazówki
okażą się przydatne i inspirujące, a efekty odczujesz po prostu w portfelu.
Te sukcesy finansowe moich Czytelników będą dla mnie największą
satysfakcją i rekomendacją.

Z publikacji dowiesz się, dlaczego wcześniej Słowacy i Czesi do nas na tak
masową skalę nie przyjeżdżali i co sprawiło, że ich zwyczaje wyjazdowe
uległy zmianie. Opisuję kontekst społeczny i kulturowy czeskich i
słowackich turystów, pozwalający na lepsze poznanie ich upodobań i
trafniejsze budowanie oferty oraz przekazu marketingowego. Z ebooka
dowiesz się, jakie są najbardziej perspektywiczne grupy docelowe
słowackich i czeskich gości i jak do nich trafiać, zarówno do osób
indywidualnych, jak i grup zorganizowanych. Szczególną uwagę warto
zwrócić na grupy szkolne, ochotnicze straże pożarne, turystykę senioralną i
sanatoryjną oraz na liczne grono Słowaków i Czechów preferujących
turystykę aktywną, w tym wędrówki piesze, rowerowe, rolkarskie. Całość
jest okraszona konkretnymi przykładami, jak budować ofertę i jak docierać
z przekazem reklamowym do naszych potencjalnych gości.

W tym ebooku odkryjesz praktyczne sposoby na przyciągnięcie turystów z
Czech i Słowacji oraz zwiększenie atrakcyjności Bałtyku przez cały rok.
Dowiesz się, jak tworzyć ofertę, która naprawdę angażuje gości i sprawia,
że chętnie wracają. Zapraszam do lektury i życzę Ci wielu sukcesów w
przyciąganiu turystów zza południowej granicy – tak aby Twój obiekt tętnił
życiem przez cały rok!

TO JEST BEZPŁATNY FRAGMENT EBOOKA. KUP CAŁOŚĆ NA
EBOOKPOINT.PL
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