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Wstep

Baltyk to jeden z najbardziej rozpoznawalnych symboli polskiej turystyki,
kojarzony przede wszystkim z latem, stonicem i thumami turystow w
nadmorskich kurortach. Jednak sezon wakacyjny to zaledwie fragment
mozliwosci, jakie daje polskie wybrzeze. Prawdziwy potencjat tkwi w tym,
aby wydluzyC sezon turystyczny, przyciagajac gosci rowniez wczesng
wiosnag, jesienia, a nawet zimg. Dzieki temu obiekty noclegowe, restauracje,
atrakcje i lokalne organizacje moga nie tylko zwiekszyC swoje przychody,
ale tez zyska¢ nowych, lojalnych klientow, dla ktorych Baltyk stanie sie
celem wyjazdow przez caly rok. Zyskaja rowniez stali mieszkancy,
poniewaz bardziej rownomierny sezon oznacza stabilnoS¢ zatrudnienia,
mozliwos¢ planowania kariery zawodowej i sptaszczenie cen — w tym brak
tzw. ,,paragonow grozy”, o ktérych co roku informujg polskie media.
Caloroczny sezon to po prostu wyzsza jakosC zycia mieszkancow i lepsza
kondycja finansowa samorzadéw. To stan, do ktérego powinniSmy dqzyc.

W tym kontekscie turySci z Czech i Slowacji stajg sie szczegolnie
atrakcyjna grupa docelowa. Po pierwsze, oba kraje granicza z Polska, oba
narody mowig bliskim i zrozumialym jezykiem. Co wazne, Czesi i Stowacy
to bardzo wdzieczni klienci - mili, sympatyczni, nieucigzliwi, niewybredni.
Troche inni od nas - ale jednak podobni. Po drugie, w przeciwienstwie do
turystow  krajowych, ktorzy czesto planuja wakacje z duzym
wyprzedzeniem na lipiec i sierpien, Czesi i Stowacy wykazuja wieksza
elastycznos¢ w terminach wyjazdow, co pozwala przycigga¢ ich w
miesigcach poza szczytem sezonu. Po trzecie, wielu z tych turystow ceni
spokdj, nature i aktywny wypoczynek, co idealnie wpisuje sie w oferte
Baltyku wiosng i jesienig — od tras rowerowych i rolkarskich, przez spacery
po wydmach, po sporty wodne i zwiedzanie zabytkéw oraz muzeow.

Od kilku lat mozna obserwowa¢ mode na polski Battyk wsrod Stowakow i
Czechéw, do czego jako wieloletni dziennikarz stowackich mediow piszacy
o Polsce w istotnej mierze sie przyczynitem. To wiasnie zainspirowalo mnie
do napisania tego ebooka i podzielenia sie¢ moim dosSwiadczeniem, jako
wieloletniego eksperta od Stowacji i Czech, dziennikarza stowackich



mediow i inicjatora polsko-stowackich samorzadowych autobusow
transgranicznych. Mam nadzieje, ze ta wiedza i umieszczone tu wskazowki
okaza sie przydatne i inspirujace, a efekty odczujesz po prostu w portfelu.
Te sukcesy finansowe moich Czytelnikéw beda dla mnie najwieksza
satysfakcja i rekomendacja.

Z publikacji dowiesz sie, dlaczego wczesniej Stowacy i Czesi do nas na tak
masowaq skale nie przyjezdzali i co sprawito, ze ich zwyczaje wyjazdowe
ulegly zmianie. Opisuje kontekst spoteczny i kulturowy czeskich i
stowackich turystow, pozwalajagcy na lepsze poznanie ich upodoban i
trafniejsze budowanie oferty oraz przekazu marketingowego. Z ebooka
dowiesz sie, jakie sa najbardziej perspektywiczne grupy docelowe
stowackich i czeskich gosci i jak do nich trafia¢, zarowno do os6b
indywidualnych, jak i grup zorganizowanych. Szczegolng uwage warto
zwrocic na grupy szkolne, ochotnicze straze pozarne, turystyke senioralng i
sanatoryjng oraz na liczne grono Slowakow i Czechow preferujacych
turystyke aktywna, w tym wedrowki piesze, rowerowe, rolkarskie. Calos¢
jest okraszona konkretnymi przyktadami, jak budowac oferte i jak docierac
z przekazem reklamowym do naszych potencjalnych gosci.

W tym ebooku odkryjesz praktyczne sposoby na przyciagniecie turystow z
Czech i Slowacji oraz zwiekszenie atrakcyjnosci Baltyku przez caly rok.
Dowiesz sie, jak tworzy¢ oferte, ktéra naprawde angazuje gosci i sprawia,
ze chetnie wracajg. Zapraszam do lektury i zycze Ci wielu sukcesow w
przycigganiu turystow zza poludniowej granicy — tak aby Twoj obiekt tetnit
zyciem przez caty rok!

TO JEST BEZPLATNY FRAGMENT EBOOKA. KUP CALOSC NA
EBOOKPOINT.PL
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