SZABLONY PRIORYTETYZACJI PRZEKAZU
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Szablon 1

WPŁYW NA WYNIK FIRMY
POKIERUJ

Treść, której niekoniecznie szukają użytkownicy, ale która jest istotna dla firmy.
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
SKUP

Treść, na której powinniśmy się skoncentrować, gdyż jest istotna zarówno dla firmy, jak i użytkowników.
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>


OBOJĘTNIE

Treść o niewielkim znaczeniu tak dla firmy, jak dla użytkowników. Jeżeli chcemy taką tworzyć, proces ten powinien mieć najniższy priorytet w kontekście alokacji zasobów i harmonogramów..
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
WSKAŻ

Treść, na której zależy użytkownikom, ale która nie ma wielkiego znaczenia dla firmy.
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>


POTRZEBY UŻYTKOWNIKA


Szablon 2

Scenariusz użytkownika
Segment
Skup
Pokieruj
Wskaż

<treść scenariusza użytkownika>
<segment użytkowników>
· <Treść istotna tak dla firmy, jak dla użytkownika>

· <Treść istotna tak dla firmy, jak dla użytkownika>
· <Treść, do której chcesz przyciągnąć użytkownika>

· <Treść, do której chcesz przyciągnąć użytkownika>
· <Treść, której może poszukiwać użytkownik, ale która nie ma wielkiego znaczenia dla firmy>

· <Treść, której może poszukiwać użytkownik, ale która nie ma wielkiego znaczenia dla firmy>

<treść scenariusza użytkownika>
<segment użytkowników>
· <Treść istotna tak dla firmy, jak dla użytkownika>

· <Treść istotna tak dla firmy, jak dla użytkownika>
· <Treść, do której chcesz przyciągnąć użytkownika>

· <Treść, do której chcesz przyciągnąć użytkownika>
· <Treść, której może poszukiwać użytkownik, ale która nie ma wielkiego znaczenia dla firmy>

· <Treść, której może poszukiwać użytkownik, ale która nie ma wielkiego znaczenia dla firmy>

<treść scenariusza użytkownika>
<segment użytkowników>
· <Treść istotna tak dla firmy, jak dla użytkownika>

· <Treść istotna tak dla firmy, jak dla użytkownika>
· <Treść, do której chcesz przyciągnąć użytkownika>

· <Treść, do której chcesz przyciągnąć użytkownika>
· <Treść, której może poszukiwać użytkownik, ale która nie ma wielkiego znaczenia dla firmy>

· <Treść, której może poszukiwać użytkownik, ale która nie ma wielkiego znaczenia dla firmy>

Szablon 3

Dowiedz się 
Rozważ
Kup
Utrzymuj
· 
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>
· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>
· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>
· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>

· <opis zawartości>
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